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eset aut, dohromady
hodné pres deset mi-
liona korun a malé letisté,
které drive obsluhovalo
zazrak socialistického
hospodarstvi — JZD Slusovice. Na ob-
zoru Vizovické vrchy, dron nad hlavou
a burdceni motoru v usich. ,,To lambo
natocte jesté vic doprava, camaro do-
predu, corvette dozadu,” diriguje par-
kovani Martin Turecek v obvyklé ¢erné
ksiltovce a ¢erném tricku s limeckem
avSech 14 pracovnika firmy WrapStyle
kmita kolem. Jeho spole¢nik Marek

Cepica, obleCeny také v ¢erné, stoji stra-

nou betonové plochy, jako vzdy je roz-
vaznéjsi a kontroluje posledni detaily
na autech. Ta maji spole¢né jen dvé
véci: zaprvé rozhodné nevypadaji jako
nudna sériova produkce. A zadruhé je
to proto, Ze jsou vSechna polepena f6-
liemi WrapStylu. Pochopitelné podle
vlastniho designu a vlastnimi lidmi.
Cely ten cirkus ma také jen dva di-
vody. Foceni pro Forbes, pri kterém
chtéli majitelé WrapStylu ukazat své
,best of“, takze svolali zakazniky z pulky
republiky (fotografovani se domlouvalo
témér tfi mésice), a zadruhé trochu vni-
trofiremni party a podékovani zamést-
nancim, ktef se na rozvoji nejvétsi
fransizové sité na designové polepy
automobila podileji. Ano, ¢tete dobre.
Oficialné jen devét let stary WrapStyle
se sidlem ve Zliné ma dnes 26 po-
bocek ve 20 statech svéta. Nejdal je
znacka v australském Sydney, nejblize
za hranicemi matei'ského Ceska v pol-
ské Poznani. Prave se pracuje na ote-
vreni fransizy v KambodZi, na Mauriciu
a v Kanadé. Rocné se tak diky Martinu
Turec¢kovi (40) a Marku Cepicovi (42)
polepi foliemi na svété zhruba sedm ti-
sic aut, pricemz jejich design vznika
v drtivé vétsiné stale v jejich firmé, a dé-
laji ho tedy Cesi. Ze jste 0 tom véem
jesté necetli? Zakladatelé WrapStylu to-
tiz jesté nikdy nedali velky rozhovor.

»Jsme obyéejni kluci, co milujou
auta a design. Vyrustali jsme v pane-
laku, ja jsem elektrikar, Marek kuchar.

: WrapStyle ty_rﬁ_ s éufy, na kterych pracoval s e T

Nechceme se moc chlubit a parkrat
jsme také malem zkrachovali, sméje
se Martin Turecek uz pozdéji ve zlin-
ské (pochopitelné designové cerné)
kancelari plné skic, o kterou se oba
partdci déli. Podle jejich kolegti je Mar-
tin vic vizionar a tlaci véci dopredu,
Marek zase stoji nohama na zemi,
hlida kasu, provoz a jisti zada. Tohle
rozdéleni jim funguje dobre uz od roku
2000, kdy se poprvé potkali. Pricemz
Marek hned zachranil Martina.

,,Po prvnim semestru jsem vzdal
kybernetiku v Brné a nastoupil jsem
tehdy do reklamni agentury, kde uz

Marek délal. Design mé bavil odmala,
porad jsem si néco kreslil a vymyslel
graffiti, ale s pocitaci a grafikou jsem
neumeél, byt jsem pri pohovoru tvr-

dil opak. Takze kdyzZ jsem dostal prvni
ukol, navrhnout néjaké vizitky, nemél
jsem péru, jak na to. Ale Marek mi vse
ukazal a nakonec mi to prochdazelo asi
rok, nez mé vyhodili, fika s ismévem
Martin Turecek a jeho partak pritakava.
V agenture také poprvé narazili na re-
klamni polepy aut a zaroven to byla
doba, kdy se v Cesku rozjizdélo téno-
vani skel. Pak se jejich cesty sice na
par let rozesly, ale v roce 2006 zavolal
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Marek, ze zaklada vlastni firmu a at
do toho jde Martin s nim. Ten nevahal,
byt uz mél dobré misto v jiné reklamni
agenture. ,,Ténovani skel byl tehdy
dobry byznys. Obzvlast na Ostravsku,
kde jsem v té dobé bydlel. Kazdy tam
chtél mit ¢erna okna na ¢erném su-
perbu, usmivé se Marek Cepica s tim,
Ze zatimco on mél na starosti Ostrav-
sko, Martin si vzal region domaciho
Zlina a okoli.

Tehdejsi rozdélenti roli popisuji tak,
Ze Marek v Ostravé vydélaval penize
a zivil zlinskou vétev podnikani, pro-
toZe ta se potykala s vétsi konkurenci.

Martin ale mezitim ve Zliné stéle zkou-
Sel techniku designovych celopolept
aut, ktera ho bavila nejvic, byt o ni z4-
jem prilis$ nebyl. ,Martin je vizionar

a porad systematicky pracoval na celo-
polepech. T kdyzZ jsme udélali treba jen

20 aut za rok a nékolik tisic f6lii na skla.

Jenze kdyz v roce 2010 vyhlaska zaka-
zala ténovani prednich boc¢nich oken
a prisli jsme o 70 procent trzeb, méli
jsme pripravenou alternativu,“ dodava
Marek Cepica.
Prvnim hitem mezi milovniky

BMW), audi a mercedest (z nich se pry
rekrutuji zajemci o designové polepy

karoserie nejcastéji) byl ,,¢erny mat*.

,,Nalepili jsme ho naptiklad na eskovy
mercedes a obratem prijel borec s fab-
kou, Ze ho chce taky. Nebylo to drahé,
stalo to kolem 30 tisic. Ale my jsme to
na levnéjsi auta nedavali, abychom ne-
kazili trh a zachovavali exkluzivitu f6-
lie. Konkurence se s tim samoziejmé
nemazala a lepila ji na vSechno, takze
se exkluzivita ¢asem ztratila. Nastésti
pak prisel dalsi zlom - félie ve stylu
3D karbonu,” vzpomind Martin Ture-
¢ek na dobu, kdy Zlinsku kraloval raper
a obchodnik s oceli s prezdivkou David
Steel (pozdéji vySetfovany kvuli vrat-
kam DPH), jenz si nechal dat karbo-
novou félii na své lamborghini. Byznys
s polepy tak zacal pomalu rust, firma,
tehdy jesté pod jménem TinTek, se
rychle ménila a Marek Cepica se vritil
zpatky do Zlina. Potom prisel globalni
zasah. Doba chromova.

V roce 2011 vymyslel Martin Turecek,
jak zkombinovat razné folie, aby vysle-
dek vypadal jako chrom. To do té doby
nikdo nezvladl a auta po takovych po-
kusech pusobila prinejlepsim stribrné.
,,Martin se zblaznil do chromu a porad
se snazil vyvijet techniku, jak ho udélat.
Stalo nas to hodné penéz a materialu.
Kdyz se treba folie natahla, ztratila lesk
a stal se z ni takovy alobal. Ale nako-
nec to zvladl a zaroven jsme nasli za-
kaznika, ktery byl ochoten zaplatit
120 tisic za polepeni svého Nissanu
GTR do zlatého chromu. Pak jsme udé-
lali jesté starsi Chevrolet Camaro do
stribrného chromu a natocili o tom
kratké video, popisuje prelomovy po-
¢in Marek Cepica.
Video s ,nachromovanym“ cama-
rem zhlédlo na YouTube za 14 dni
300 tisic lidi a telefony zacaly zvo-
nit. Hovory $ly z celého svéta. Prvnim
zahrani¢nim zdkaznikem byla bru-
nejska kralovska rodina (presné ses-
tra brunejské princezny), ktera chtéla
polepit do modrého chromu Lam-
borghini Gallardo a do oranzového
chromu Mini Cooper. ,Martin tam
odletél s prekladatelem, jesté tehdy
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neumél moc anglicky, a udélal to. Po-
pravdé nam dodneska ¢ést penéz dluzi,
obvykle se jim tam moc platit nechce.
Misto 20 tisic eur zaplatili polovinu.
Ale byla to dalsi dobra reklama,” fika
Marek Cepica.

Druhy nachromovany Chevrolet
Camaro vznikl ve Spojenych statech
a délal reklamu tdborskému vyrobci
zapalovacich svicek Brisk (a pro le-
toSek také 73. nejvétsi Ceské rodinné
firmé podle zebricku Forbesu). ,Vidél
jsem to video, a kdyz jsem zjistil, ze
jsou to Cesi, byl jsem nadseny. Vie bé-
zelo hrozné rychle, potfebovali jsme
néco paradniho na vystavu autodo-
plikt a motorsportu PRI v Orlandu
na Floridé, kterou kazdoro¢né navstivi
60 tisic lidi. My koupili auto, kluci na
dobré slovo priletéli a jejich prace byla
perfektni. Camaro nakonec stélo s logy
Brisku a WrapStylu u vchodu a dodnes
ho mame,* popisuje prvni americkou
zakazku WrapStylu Martin Uhlif, ktery
Zije 28 let ve Statech, vlastni firmu
Brisk USA, a je tak vyhradnim prodej-
cem ceskych svicek na americkém trhu.
Ty jsou mimochodem v USA tspésné
predevsim v zavodnich autech, zvlad-
nou napriklad teploty v motoru specidl-
niho mustangu, ktery ma 3500 koni.

A rok 2011 byl vyznamny i nadale.
Martin presvédcil Marka, Ze museji
koupit doménu Wrapstyle.com, ktera
je nakonec stdla 4 tisice eur, coz byly
prakticky vSechny jejich tehdejsi fi-
nanc¢ni rezervy. Tim urcil globalni
brand a firemni identitu do budoucna.
Ze sdruzeni zivnostniku se navic stala
spolecnost WrapStyle, byznys se pro-
fesionalizoval a duo Turecek & Cepica
otevrelo prvni zahranic¢ni pobocku.

,;Ozval se nam chlapik z Dubaje, Ze
chce polepit své Porsche Panamera do
chromu. Martin mu tehdy takticky rek],
Ze nemame cas, ale ze hledame part-
nera pro region. On se toho chytil, a tak
vznikla nase pobocka v Dubaji,“ vysvét-
luje Marek Cepica.

Kdo ted &ekd happy end a zlaté ¢i
alespon stribrné finan¢ni Casy, bude

zklaman. Ukazalo se, Ze pobocka v Du-
baji je spise bolest. Ceny za wrapping
tam byly podstatné nizsi, nez si je-
jich partner predstavoval, zivot drahy
a Martin s Markem se tam po Sesti tyd-
nech vzdy stridali, aby na vse mohli do-
hlizet. ,Rodinny zivot trpél, byli jsme
unaveni a dubajska pobocka polykala
vSechny penize odjinud,” vzpomina
Martin Turecek na dobu, ktera je na-
ucila uvazovat o rozvoji byznysu jinak
nez jen prostrednictvim vlastnich part-
nerskych firem. Tehdy je napadl fran-
$izing, tedy prondjem jejich know-how
a designt jinym firmam, které se uz
idealné polepovanim aut Zivily. Ten ma
podobu vstupniho jednorazového po-
platku a mési¢nich plateb za prubézné
sluzby. V pripadé sirsi fransizy je to
u WrapStylu 15 tisic eur, respektive ti-
sic eur mésicné.

,JPo roce od otevieni jsem sedél
na pokoji v Dubaji, byl jsem v de-
presi a nemél jsem uz ani na letenku
zpatky. Marek mezitim vyjednaval né-
jaké tvéry v Cesku,“ popisuje Mar-
tin Turecek situaci, v niz mu prisel
mail z Kataru, ze mistni firma poptava
dvé fransizy. V pravy cas. ,,Zaplatili
nam dopredu 30 tisic eur v dobé, kdy
uz jsme neméli skoro ani na material.

A Katar také nastartoval vinu na Stred-
nim vychodé. Vzapéti se oteviel Kuvajt
a Saudska Arabie a byznys zacal fungo-
vat. Byl to také mustek do Asie. Dnes
jsme ve Vietnamu, v Thajsku, Bang-
koku ¢i Singapuru,” dodava.

O tom, co véechno WrapStyle ve
svém oboru dokazal, svéd¢i také mnoz-
stvi cen, které v komunité wrappingu
ziskal. Kromé prvenstvi v technologii
chromu desetkrat zvitézil na riznych
urovnich v nejvétsi komunitni soutézi
Wrap Like a King, kterou porada nad-
narodni vyrobce folii Avery Dennison,
a firma se podilela také na pripravé né-
kterych vozi z filmové série Rychle
a zbésile (dil Furious 7 nataceny v Abu
Dhabi). Z poslednich vyznamnéjsich
designu stoji za zminku napriklad
Lamborghini Huracan, které ma na
strané ridi¢e Jokera a na dverich spo-
lujezdce (¢i 1épe spolujezdkyné) jeho
milenku Harley Quinn. Vzniklo pro va-
zeného Ceského zakaznika a k vidéni
byva nejvice na Olomoucku.

,Zakladatelé WrapStylu jsou specia-
listé a komunité opravdu hodné dali.
Navic jim nejde jen o byznys a pe-
nize, ale auta fakt miluji a hledaji po-
rad néco nového,“ neSetfi chvalou
na Cechy Némec Rainer Lorz, ktery
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patfi k nejuznavanéjsim trenéram
wrappingu v Evropé, oboru se vénuje
20 let a vede oborovy portal The Wrap
Institute Europe.

WrapStyle uz aktudlné nema zadné
vlastni pobocky, ale pouze fransi-
zanty, ktefi pod jeho znackou po-
skytuji sluzby. Ceska centrala, pro
niz pracuje jiz zminénych 14 1idi, si
tak loni prisla na fransizovych po-
platcich a doprovodnych sluzbach
zhruba na 38 milionta korun. Letos
by to mélo byt opét o trochu vic, a to
koronaviru navzdory. Fransizanty
ma vyhradné jiz také v Cesku, takze
soustreduje sily hlavné na vyvoj de-
signd, skoleni partneru v technikach
»lepeni“ nebo na jedndni s dodavateli
materialt. ,Kdyz nepocitam skoleni,
tak my dva s Martinem uz nele-
pime. Jen vlastni auta pro radost,
nebo kdyz fransizant potfebuje po-
moct s néjakou specialitou. I zdejsi
zlinskou pobocku prevzal Martintv
bratr, #{kd Marek Cepica, ktery do-
nedéavna jezdil s firemnim divoce
zkrvavenym Leonem Cupra, zatimco
jeho partdk ve firmé, kterou vlastni
pul na pul, idi Toyotu Land Cruiser
s maskovacim polepem.

Oba se v poslednich letech sou-
stfeduji predevsim na sluzby pro
fransizanty a na design otevieny
i dal$im firmam z oboru. Vlastni
proto e-shop Wrapstock.com

a portal 3DChanger.com, z nichz si
1ze za poplatek stahnout design a za-
roven si ho zobrazit na vlastnim auté
ve 3D. ,,Je to ur¢ené napriklad pro
mensi firmy, které nemaji vlastni
designéry. Naklikaji konkrétni viz,
dostanou nabidku polept a pak si
stahnou data, podle nichz pracuji.
Ale program si stahuji i nad$enci,
kteri si v ném pak modeluji sva auta.
V prubéhu lockdownu, kdy se ne-
mohlo lepit, se ukazalo, jak dobre
nam online doplnuje fyzicky byz-
nys,“ rika Martin Turecek s tim, ze
za posledniho ptl roku si ,,changer
stahlo uz pét tisic lidi, pricemz pla-
cena verze stoji 177 eur. Oba majitelé
WrapStylu figuruji jesté ve spolec-
nosti Unreal Exists, ktera progra-
muje aplikace pro virtualni realitu,

a je tak néco jako lihen napadu a IT
reseni pro celou skupinu.

,,To je budoucnost a jde neuvéri-
telné rychle dopredu. U nékterych
partneru si zakaznik jen nasadi bryle
na virtualni realitu a my mu uka-
zeme, jak bude jeho auto vypadat,
nebo ho nechame detailné vybrat, co
vlastné chce” fika vizionar Martin
Turecek s tim, Ze v poslednich letech
investovali vydélky pravé do rozvoje
onlinu a nic na tom ménit nehodlaji.
Z hlediska byznysu ma dvojka lepict
ze Zlina jesté jeden cil - Spojené

staty. Nejvétsi wrappingovy trh na
svété, kde zatim jejich znacka chybi.
,Jsme v tom opatrni, nechceme

ten vstup udélat Spatné a pokazit

si image. Jednali jsme s nékolika
partnery a chceme vybrat toho nej-
vhodnéjsiho. Kanada, kterou prave
otevirame, bude takové nastupni
misto na severoamericky trh,“ dopl-
nuje Marek Cepica. Martin Turecek
se mezitim opét trochu zasni: ,Do ti
let? To chci mit vic nez 100 pobocek
po svété. A silny online prodej s vir-
tudlni realitou. A zastat nohama na
zemi. Jsme prece obycejni kluci, co
porad bydli v paneldku” @

Jak se lepi

Pro lepsi pochopeni toho, co WrapStyle déla,
je dobré rozlisit t¥i druhy polepl aut - de-
signové, ochranné a reklamni. Zlinska firma
se specializuje predevsim na prvni dva, které
maji nejvétsi pridanou hodnotu. Vymysli tak
vlastni designy nebo je pfipravuje pfimo se
zakazniky. Ceny se podle kvality folie pohy-
buji od 50 do vice nez 150 tisic korun bez
DPH za cely viiz. Do obliby se dostavaji také
transparentni félie chranici tfeba jen nejvice
namahané ¢asti vozu, jako je kapota ¢i naraz-
nik. Obecné by félie méla vydrzet na auté mi-
nimalné ¢Etyfi roky, zalezi samozrejmé na tom,
jak moc je namahana naptiklad sluncem. Ty
nejlepsi maji uz schopnost ,,samohojeni“ po
zahtati, kdyz utrzi Skrdbanec. Polepeni vozu
obvykle zabere dva dny, pfiprava designu se
mUize protahnout.
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